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Contexto Publicacion
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del concepto de Industrias
Creativas
Hay una discusion interna
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como Mapeo.
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externa
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Difinicion utilizada:

“Aquellos sectores de actividad organizada gue tienen
como objeto principal la produccion o la reproduccion,
la promocion, la difusion y/o la comercializacion de
bienes, servicios y actividades de contenido cultural,
artistico o patrimonial” (Unesco, 2010 p. 17).




Sectores Incluidos

Sectores y Subsectores Culturales

@® Artesania
® Artes visuales
® Fotografia

©® Artes escénicas: incluidos danza, teatro y circo

L TR =

® Editorial: incluidos libro y publicaciones
periodicas

@ Masica: espectaculos musicales, fonografia

@ Audiovisual: cine y video

® Arquitectura

@ Diseio

10. ® Medios informaticos

11. ® Radio

12. @ Television

13. ® Publicidad

14. ® Educacion e investigacion en cultura

w P N O

15. @ Patrimonio: incluidos archivos, bibliotecas, bienes
y sitios patrimoniales y museos

Fuente: Elaboracion propiaen base al MEC Unesco 2009 y gestion
sectorial Consejo de la Cultura

Sectores prioritarios tratados en

[~ detalle
Sectores tratados en funcion de su
relacion con sectores prioritarios

}

Tratados solo en forma transversal
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OTROS SECTORES

PRODUCTIVOS
Publicidad
Arquitectura
Disefio

Moda

COMERCIALIZACION Y DIFUSION &

OTRAS INDUSTRIAS
CULTURALES CENTRALES
Cine

Museos, galerias y bibliotecas
Fotografia

INDUSTRIAS CULTURALES
MAS AMPLIAS

Servicios del patrimonio
Edicion y medios impresos
Televisian y radio
Grabaciones de audio
Videojuegos




« CAPITULO 2: DEFINICION DE CICLOS



Capitulo 2: Ejemplo artes visuales
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ESPACIOS DE < FORMACION

FORMACION MINEDUC _
(Artes Visuales)

Universidades

DISTRIBUCION S, D

GEOGRAFICA DE "
FORMACION




CREACION Y
PRODUCCION

(Audiovisual)
TIPOS DE OBRAS
CINE
Medio
Corto Largo

INSUMOS CREATIVOS
EN LAS PRIMERAS TELEVISION
ETAPAS DEL CICLO Programas

infantiles
Television AL Series
Fotografia 200 Telenovelas
Teatro 0o0 .

. Noticieros

Nuevos medios @00

Programas
Diseno $90 deportivos
Editorial 000 Magazines
Educacion o0 Reality Shows
Artes visuales ¢ Documetal
Danza ° Investigacion

penodistica

Arquitectura ¢

4

AGENTES CREADORES
Productoras Productoras
audiovisuales audiovisuales
i . equenas
medianas Artistas peq A
_audiovisuales empresas
independientes audiovisuales

PRODUCCION PRODUCCION PRODUCCION
PUBLICIDAD TELEVISION CINE
Productoras Canales Productoras
de publicidad TV abierta de cine
Canales
TV paga




DISTRIBUCION Y
COMERCIO

Otras redes
sociales

(Mdusica)
Sitios weh
de los sellos
Radia Ll '
MNuevos medios +2¢ 1
Publicidad  #¢ DISTRIBUICION GRATUITA
Talevision Ll
Artes visuales 2
Audiovisual =
Disefio (-1
Fotografia *  INSUMOS CREATIVOS p -
Danza ©  ENETAPAS ESPACIOS DE PRESENTACION DISTRIBUCION

Editarial = AVANZADAS DELCICLD PAGADA

Plataformas
e venta
online

Concierto

i Especticulos
BN vIvVD

recreativos

Tiendas de
venta de
musica

Venla en
gventos




CANALES DE DIFUSION

Consumo _ :
Intermedio Plataformas

web
Consumo

Directo
Medios de
comunicacion

Consumo
Indirecto Biblioteca

A

ACCESOY
CONSUMO

(Libro)




* CAPITULO 4: CONSIDERACIONES FINALES Y DESAFIOS



Capitulo 4: Consideraciones Finales y Desafios

ARTES CREATIVAS
CENTRALES
Literatura

Musica

Artes escénicas
Artes visuales

Modelo de los
Circulos
Conceéntricos de
David Throsby

OTROS SECTORES
PRODUCTIVOS
Publicidad
Arquitectura
Disefio

Moda

OTRAS INDUSTRIAS
CULTURALES CENTRALES
Cine

Museos, galerias y bibliotecas
Fotografia

INDUSTRIAS CULTURALES
MAS AMPLIAS

Servicios del patrimonio
Edicion y medios impresos
Television y radio
Grabaciones de audio
Videojuegos




Adaptacion del Modelo a la Realidad de Chile:

Adaptacion del Modelo de Circulos Concéntricos
de David Throsby a la realidad chilena

EDITORIALPUBLICACIONES PEDIODICAS

EDITORIAL LIBROS

ARTES VISUALES
ARTES ESCENICAS
ARTESANIA
FOTOGRAFIA

TELEVISION
AUDDVISUAL

Grupo creativo del core
Grupo creativo industrial

Grupo creativo asociado a medios

Grupo creative de apoyo

Fuente: Mapeo de las Industrias Creativas
en Chile. Caracterizaciény
Dimensionamiento

Fuente: Mapeo Nacional de la Industria Creativa en Chile




Definicion de los circulos segun modelo adaptado

Grupo 1 creativo del core: Sector central
(ndcleo) con fuerte contenido cultural y
creativo, de bajo potencial e impacto
econOmico, y que estaria compuesto por las
artes escénicas (teatro, danza, artes
circenses), artes visuales, artesania y
fotografia. Aqui se originarian gran parte de los
contenidos creativos que alimentan,
trascienden y se masifican a través de los
otros grupos

Grupo 3 creativo asociado a medios:
Sector que se provee de contenidos y
elementos de los grupos anteriores y los
transforma en bienes y servicios de caracter
masivo. Esta vinculado principalmente a la
industria del entretenimiento que cuenta con
un mayor potencial econémico, como son la
television, la radio y los medios escritos.

Grupo 2 creativo industrial: Conformado
por sectores con un alto contenido cultural y
creativo, que son capaces de producir
industrialmente de forma seriada, como por
ejemplo el cine, la muasica y la industria
editorial. Conviven empresas de caracter
independiente con empresas de caracter
mayor, como sectores mas cercanos a la
realidad industrial. Ademas, presentan altos
indices de consumo por parte de la poblacion.

Grupo 4 creativo de apoyo: Sector mas
alejado del core, que si bien mantiene su
contenido creativo, lo pone al servicio de otras
industrias y se trasforma en parte de un
proceso productivo superior, como es el caso
de la arquitectura, el disefio, la publicidad y los
medios informéticos, donde el valor cultural
pierde relevancia por sobre otros factores mas

utilitarios.



Busqueda de datos que permitan apropiarse del

modelo tedrico

1.- 2.-
Aporte Caracterizacion
en ventas y del Empleo
Tamano de
Empresa

Trabajo del artista
asociado a la
vocacion con lo que
existe el riesgo de
trabajar por
remuneraciones
bajas

Valor simbdlico
por sobre el valor
econdmico

3.- 4.-

Distribucion Dimensiones

Territorial y tipos de
consumo
Existe en algunas Consumo es
disciplinas principalmente
tendencias a la ligado a la
clusterizacion lo experiencia
que puede
acarrerar fuga de
talentos en

territorios no
pertenecientes al
cluster




1.- Aporte en Ventas y Tamaho de empresa:

Numero de Empresas Formales por Grupo 2014 Monto de Ventas totales (UF) por Grupo 2014

Grupo 1
3%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos




1.- Aporte en Ventas y Tamano de empresa:

Participacion por tamano de empresa en el
. - sector creativo (Sl 2014)
Participacion por Tamaiio de Empresas en el Sector o 02% 1,3% 1,9% 0,9% 1,1%
Cultural (SI1 2014) 100% S ————ees
Grande Mediana
0,9% 2.3%
90% -
80% |
6.2%
70% - 19,2% 10.7% 21.1% e
60% -
Micro 50% - m Grande
79.5%
H Mediana
A0% w Pequefia
Micro
30% -
20% -
10% |
93,3%
76,4% 75,6% 753%  77.3%
0% ‘ ‘ T 1
Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3 Grupo 4 Grupo 5

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Servicio de Impuestos Internos




2.- Caracterizacion del Empleo:

Participacién de Empleo por Grupo y Tipo Empleo
100%

90%

80%

70%

60% = DEPENDIENTES SIN CONTRATO

u DEPENDIENTES CON CONTRATO
W TCP SIN FACTURA NI BOLETA
50%
m TCP CON BOLETA HONORARIO
B TCP CON FACTURA

40% H PATRON O EMPLEADOR

30%

Fuente: Elaboracion
propia en base a datos
CASEN 2011

20%

10%

0%
GRUPO 1 GRUPO 2 GRUPO 3 GRUPO 4 GRUPO 5




2.- Caracterizacion del Empleo:

Grupo 1l

Grupo 2 Grupo 3 Grupo 4

B Trabajadoreshombres ™ Trabajadoras Mujeres

1.800
1.600
1.400
1.200
1.000
800
600
400
200

Salarios Promedio Mensual Hombres y Mujeres
(US 2014)

W Salario Promedio Mensual
Hombres (Dolares 2014)

m Salario Promedio Mensual
Mujeres (Ddlares 2014)

GRUPO GRUPO GRUPO GRUPO GRUPO
1 2 3 4 5

Fuente: Elaboracion propia
en base a datos de
Mutuales de Seguridad




3.- Distribucion Territorial:

Fuente: Elaboracién propia
en base a datos MINEDUC

Fuente: Elaboracion propia en
base a datos del SlI

Distribucion de Carreras Creativas en
el Pais (2014)

1.000

200

GRUPO1 GRUPOZ GRUPO3 GRUPO4 GRUPOS

N OTRAS REGIONES M REGION METROPOLITANA

Totales y Ditribucion de Empresas en
Regiones y RM por Grupo Creativo
(2014)

16.000

14.000

12.000

10.000

8.000

6.000

4.000

2.000

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3 Grupo 4 Grupo 5

B OTRAS REGIOMES B RM

Distribucion de Carreras Creativas en

80.000

el Pais (2014)
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50.000
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GRUPO1 GRUPOZ GRUPO3 GRUPO4 GRUPOS

B OTRAS REGIONES ~ MREGION METROPOLITANA

1002

70%

50%

30%

20%
10%

Distribucién de Empresas en
Regiones y RM por Grupo Creativo
(2014)

Grupoc 1 Grupo 2 Grupe 3 Grupo 4 Grupoc 5

B OTRAS REGIOMES W RM




4.- Dimensiones y tipo de Consumo:

Munca

en s Obras de Teatro Espectdculos de danza

vida Munca

o \ ensu —\\-\_
vida
5%

Nunca

eersu_-\\\\—\
4%
Consumo
Directo e
Indirecto segun
disciplina

No (enla Radio

No jen la Diarios ltima
ultima semana)
semana) 11% _\

30%

!

ilen la
Lltima
semana)
F0%

MNunca
05U
vida
5%

Conciertos o recitales en vivo

Exposiciones de artes visuales

Munca

ensu _-“‘H"“‘--ﬁ.
vida
4%

Libros no Escolares

\»

No (enla
Gltima
semana)

1% T~

Television

Exposiciones de artesanias

Fuente: Elaboracion
propia en base a
datos de ENPCC

2012 y ENPCC 2009




4.- Dimensiones y tipo de Consumo:

Consumo Intermedio entre Sectores Creativos

Uso de Sectores Creativos como
Insumo o contenido para la Creacién

artesanias
1%

educacidn
9%

o patrimonio
publicidad g

%

nuevos medios
G5

circo

disefic 2%

B

editorial
5%

argquitectura

B%

tele:;:ién radio

1%

Uso de Sectores Creativos como
Espacio o Herramienta de Difusién

artesanias
2%

artes visuales
A%

patrimonio
[ educacidn teatro
A
editorial

publicidad

9%

nuevos medios
11%
disefio radio
11% 9%

arguitectura  telavisidn
B B

Fuente: Elaboraciéon Propia en base a consulta interna CNCA




4.- Dimensiones y tipo de Consumo:

Consumo Intermedio desde Sectores no Creativos

Entretenimiento Turismao Gastronomia Comunicaciones Retail Salud Construccion Otros

Artesanias

Artesvisuales

Fotografia

Teatro

Editorial

Misica

Audiovisual

Arquitectura

Muevos
medios

Fuente: Elaboraciéon Propia en base a consulta interna CNCA




e« POTENCIAL USO DE ESTA INFORMACION EN
POLITICA PUBLICA



1.- GRUPO DEL CORE

Oportunidad

Alta
Poco uso de territorializacion

medios para de empresas
la difusion

Poca
distribucion
regional de

carreras
formativas

Consumo
es

Alto consumo
intermedio desde

sectores
creativos

Bajo principalmente de
- origen nacional
Debilidad consumo final 9

por parte de la

poblacion

Atomizacioén

empresarial
Alta P

informalidad y
salarios bajos

Amenaza

Fortaleza




2.- GRUPO DE INDUSTRIAS

Oportunidad

Mediana
distribucion regional
de carreras

UEINES
profesionales y Convivencia EEeETE
tecnicas de empresas Consumo
_grandesy Intermedio desde
microempresas Sectores no
Alto consumo creativos
de productos Consumo Final con
de origen altos cambios
extranjero tecnolégicos Mayor
recientes ' Calidad de diversidad de
Debilidad empleo es eiona Fortaleza

relativamente pfoizilr?ir;:lses y
Alta - adecuada
Concentracion
territorial de

empresas

Amenaza




3.- GRUPO DE MEDIOS

Poca oportunidad
formativa
especializada en
regiones

Capacidad de

auto-generar
recursos por
medio de la
publicidad

Debilidad

Concentracion de

los ingresos en
empresas de
gran tamafio

Oportunidad

Alta distribucion
regional de
empresas de
menor tamano

Relativa
Calidad de
Empleo y
salarios
promedio

Altos indices de
consumo por parte
de la poblacién aun

Cambios en las

Poco uso de
medios en
difusion de los
otros grupos

Amenaza

N l6gicas de

: consumo por

Calidad de los p

; tecnologia

contenidos puesto

en duda muchas

veces con altos
indices de origen

extranjero

Fortaleza




4.- GRUPO DE APOYO

Debilidad

gaeraseewen  Oportunidad

para el

emprendimiento y

trabajo

independiente

Alta concentracion
de empresas en la
Region
Metropolitana

Relacion directa
con el espacio
urbano de barrio

Adecuada

Escala de ) distribucién
trabajo y tamafio territorial de

empresas de carreras
caracter intemedio formativas

Se debe
cuidar la
calidad del Altamente demandado
empleo por otros sectores no

creativos

Invisibilizacion de
la importancia de
arquitectos y
disefiadores por

parte de la
poblacion

Amenaza

Es un grupo
utilizado por otros
sectores creativos al
momento de la
difusion

Fortaleza




Programa Economia Creativa

Definicion
* Programa nuevo del CNCA
« Se hace cargo de la mirada mas econdémica de la Industria Creativa

Estrategias:
« Tiene como desafio el trabajo entre ministerios e instituciones publicas diversas
» Tiene el desafio de trabajo bajo la l6gica de diversidad regional.

Lineas de Trabajo:
* Necesidad de Informacion
« Estimulacion y fortalecimiento de la Oferta
» Estimulacion y fortalecimiento de la Demanda




FIN




FORMACION

Poca distribucian
regional da las carreras

=zsociadas 2 este grupo.

Algunzs carreras del
grupo s han cerrado.

En algunas regiones solo
se imparte |2 pedagogiz
en artes y en otras no
existe ninguna carrera
asociada.

Existe mucha formacian
fueradel sistema formal
MINEDUC con diversos
formatos que wvarian
desde
academizs  [en
ultimo caso se avanza

talleres El
aste

&n cursaos de mayor
complejidad)

GRUPO CORE: Artes Escénicas (Teatro f Danza/ Artes Visuales) — Artes Visuales — Fotografia- Artesanias

CREACION E INVESTIGACION

Creacion en este Srupo 5 Un proceso
invisible [muestra de estoesque no exists
registro en 5l1) Asi mismao los registros de
agrupacionasy colectivos 58 mantienen

an general poco actualizados.

La ereacion se realiza principaiments bajo
el formsato de sgrupascionss y colectivos v
en funcion de proyectos especificos.

También existe &n e&ste grupo un
porcentzje  importante  de  trabajo
independiente con lo que la calidad del
emples se mantiene como asunto
pendients &5 este grupo.

Losingrasos por derechos de autor estan
comenzando 2 desarrollarse [en testro
estd un poco mas consolidado, en artes
visuales est3 aln en etapa de desarrolla)

PRODUCCION Y
COMERCIO
MACIOMAL

Lz figura del
aparece
[academia ofrece varios

gestor
con  fuerza

pos titulos zsocizdos)

Lz infraestructura dada
por centros culturales y
testros 23 muy relevents
para estas disciplinas,

Consecuencia de lo
anterior, &  wvuelve
relevante lograr 2l uso
sdecusdo de nuevos
espacios habilitados y
construidos.

Existe registro  de
zumentoen el numero
de tickets cortados en
los ultimos  afios
zsocizdos &n general 2

astas disciplinas.

COMERCIO EXTERIOR

Aln no existe exportacion
propiament=tal sino que esta
instanciz de difusion extema =
logra con participacion en

festivales.

Los festivales se muestran

como una importante
oportunidad para mostrarse

en el exterior.

Artesanizs podrizn estaren un
buen mamenta para
exportacidn pero  faltan

estudios especificos.

especificos
confirmar

Estudios mas
podrian

potencizlidades para las artes
visuales en Meéxico y Mueva

York.

DIFUSION

Ferias y festivales son la
mayar instanciza  de
difusion dentro v fuera del

pais

Estas

participacian

instancizs de
tienen
zsociadas  temporalidad
gue tiene relzcion directa
precariedad  del

emplea.

«on

Aln no se aprovechatodo
el potendalde los medios
masivos para difundir 2
este grupo. Faltanademas

espacios de  critica
especializada.
Piginas web vy redes

socizles tienen potencial
pero aln faltaria mejorar
|z calidad de los espacios
digitales utilizados.

CONSUMO

El aumento de tickets no tiene
relacign directa con el aumenta
de poblacion que declara asistira
estos espectdculos asociados a
este grupo [se ha logrado
aumenta de frecuencia pero no

de participacidn)

Consumao que el piblicohace de
este grupo es principalments
nacional.

Educacian parala apreciscion es
esencisl en este grupo cuys
interpretacidn adecuada requiers

normalmente de mediacion.

Pendiente su mayor difusign

como fuente de consumao
intermedioen &l sector crastivo v

no creativo.




FORMACION

Este grupo estd mejor
distribuido &n regionas
core, y sin

aun  faltz

que el
embargo,
presencia regional.

Aparece la formacidn
técnica como apoyo ¥
soporte & la  tares

profesional.

Existan ademastzlleres
de formacian amateur
sobre todo en el caso de

la musica.

CREACION E INVESTIGACION

La creacion en este grupo se visualizay
registra masque en el grupo antarior [no
necesariaments a nivel sutorzl pero si se
dimensiona la produccidn)

Se  wisuzlizan 3 grandes wizs de
produccion: la asociada a empresas de
tamaiig. grande. o transnacignales, la
produccion nacional empresarial de
tamafio medig, y la produccidn nacional

independiente.

Las derechas de autor son también un
Zmbito importants atratar eneste grupo
[los derechosdezutorizen elcine 25 adn
un aspecto pendiente de resolver)

GRUPO INDUSTRIAL: Musica — Libros - Cine

PRODUCCION ¥
COMERCIO
NACIONAL

Faltz ain una adecuada
presencia de
Estos
comienzan a funcionar

intermediarios.

sobre todo asocisdos s
la musica. En el caso del
libro [2gentes literarios)
aun no funcionan en

forma adecuada.

La pirateria adn no
dimensionada en toda
su  magnitud &5 un
problema importante

para este grupo.

COMERCIO EXTERIOR

Sz absarvan algunzs
aportunidades importantes de
dimensionar y evsluar comao
son documentales en el caso
delcine,eljazzen el caso de |z
musicay el libro infantil en el

caso del sector editorial.

Cine como marca sectorizl es
otra oportunidad = potenciar

Ladependencade tecnologia
importada es otro tems de
estudio en |la medida que
influye directaments &n los

costos.

DIFUSION

Lz legislacion [televisidn
digital y 20% en la musica)
s ha presentado como
unz forma =n que estos
sectores

pusden  ser

difundidosen los medios.

La promocion aln se
produce &n farma
bastante individual.

Paginas web v redes
sociales tienen potencial
que aun no ha sido
suficientements

explotado.

CONSUMO

Tendencia al aumento en el
consuma tanto en tickets como
en proporcion de la poblacian

que sccede.

Competenciz entre el consumo
de produccion nacional v

extranjera.

L= Educacion en este grupo
debiera orientarse  también
haciala practicay la apropiacion

de estas disciplinas.

Gran potencizal de este grupo
como  fuente de
intermedioen diversos sectores.

consumao




FORMACION

Similar al anteror encuanto 2
distribuciande carerzsen 2l
pais [las carreras coinciden
con las de grupo industrial).
Mezjor distribuidos en regionas

que el grupo delgore,

Aparece |z formacian téonica
coma apoyo y soportz2 ala
taraa profesional

GRUPO MEDIOS: Television — Radio — Medios Escritos

CREACION E INVESTIGACION

Medios con alto porcentajede

concentracion.

Creacion estaria muy influendada por la
instancizfinancista que enestecasoes
principalmente la publicidad.

Lz czlidad de contenidos es un problems
relevante aseranslizado eneste grupo.

Lasinstancias de creacion y produccion de
caracter regional v local sonun aspectoa
observar y apoyar.

Latransmisian de contenidos sobre todo
en radio y television puede ser nadonal o
extranjers, conlo queeltemade cuotas
se transformas en necesario.

PRODUCCION Y
COMERCIO
MACIONAL

Lainwersion de
publicidad en medias
digitalesva al alza. Lo
misma oCurre en

revistas.

Observar estos procesos
=2 hace necesario pars
antender lastendencias
socialesyentender lz
lagicade
funcionamianto de estos
sectores.

COMERCIO EXTERIOR

La exportacion de

contenidos s un ambito
intzresants de observar
sobre todo en el mbito

telavisivo.

Lz exportacion de servidios
de apoyo talescomo
servicios de producdion de
ariginales para programas
de tvy servicios de agenda
de prensay periodicos) es
unarezlidad quedebizrz
serinvestigada.

DIFUSION

Ladifusion es realizada por
el misma grupa. Su
masividad en el acceso
hace puadan auto-difundic

suscontenidos.

Deben serconsideredasen
cambio un espaciode
difusidn para otras
disciplinar craativas y no
necesariaments lo estin
haciendo

CONSUMOD

Es el grupo con mayor
capacidad de penstracion enlza
poblacion. Las cifras de
consumao el radio y television
bordean el 1008

Existe sin embsargola
percepcionde poca calidad o
plurzlidad en |2 gener=cidn de
contenidos.

Educacion conarientacianala
visign critica de contenidos
podrizserun svanceen este

Ambito.




FORMACION

Es el grupoquelograuna
mejor distribucidn de carreras

2 nivel nacional.

Faltariz sin embargodentrods
los contenidos la preparacion
parzel emprendimientoy el
trabajo independiznte

GRUPD APOYD EXTERNO: Arquitectura — Disenio — Publicidad — Muevos Medios

CREACION E INVESTIGACION

Laboratorios son unespacdoqueen este
Erupo aparece comogran oportunidad

para la creacidn multidisciplinaria.

Se wisuslizan al menos dos lineasde
trabajo. El dependisntz de emprasasde
mayortamafio, ya sea crestivas o no
creativas, que obedecen 2 unademands
preconcebida porotras empresas, y el
independiente con caréctar de
emprendedor cuya crescian es mas
cercana s un acto crestivo propico ala
interpretacidon de demandas mas
individuzles.

Visibilizar |z tarea del arguitecto y
disefizdor dentro dela poblacidn son
tareas pendientes. Potendar los derechos
de autor en estas disciplinasiriz en esta

linea.

PRODUCCION ¥
COMERCIO
MACIONAL

En aste grupo el
consumao intermedioys
existe y pasa aser mas
importante que el

consuma final.

Dar mas prasenciay
valor al consuma find es
uno de los desafios de
este grupo.

Relacian con el concepto
da barrio s2 presenta
como opartunidad en
este grupo. Clister
zsocizdos al disefio en
barrios histdricos o con
arquitectura relevants
son recientemente
relevados.

COMERCIO EXTERIOR

Existe ya |2 exportacion de
servicios tales como
servicios de asesoriay
disefio parzs proyectos de
edificacion residencid y no
residencizl, sesorizs de
astrategis comunicacond,
zsesorizsan disefioy
fotografiz publidtaria

Lz arquitectura coma
marca sectorial se
presenta como gran
oportunidad a desarrollar.

DIFUSION

Ladifusion en este grupo
esdébil en funddn de que
su principal demanda estd
cubierta porel consumo

intermeadia.

Revistas de arquitectura y
disefio son los medias mas
usados sctuslments para
Iz difusidn del sector.

CONSUMO

El consuma intermedioes el
Unico que aparece con Mayor
claridad.

Faltariz el intermediador que
pasicione el rol del arquitecto v
disefizdar.

Potenciarel consuma directo
esunatarea pendizntea
desarrollar.




